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Verdienen aan voetbal

11 juni aanstaande is het zover, de aftrap van het WK voetbal in Zuid Afrika. Het
wereldkampioenschap is niet alleen een sportieve topprestatie, maar ook een economische
impuls! De overheid van Zuid Afrika pompt miljarden dollars in de markt voor de bouw van
stadions, het opfrissen van de infrastructuur en alles wat er verder bij komt kijken. Om de
thuisclub te motiveren wordt naar verluidt zo’n 100.000 euro per doelpunt in het vooruitzicht
gesteld. Per eigen doelpunt, welteverstaan, niet tegen.

Veel bedrijven haken in op de WK-kriebel. Heeft u de pletterpet van Heineken al in huis? Een
versierde mijnwerkershelm, naar Afrikaans gebruik. Misschien is zo'n actie helemaal niet nodig,
want de bieromzet stijgt toch wel tijdens zo'n WK. Als Heineken uw merk niet is zou u ook
kunnen denken aan SABMiller. SAB staat voor South African Breweries, maar vergeet dat Zuid
Afrika maar. SABMiller is tegenwoordig één van de grootste bierbrouwers, met vele merken in
huis, waaronder sinds 2008 ons
eigen Grolsch. Ook de uitvinders
van pils, het Tsjechische Pilsner
Urquell, behoort tot de stal van
SABMiller. Het bedrijf is genoteerd
op de beurs van Johannesburg en
in Londen. De koers van het bedrijf
is vorig jaar met 70% opgelopen,
dit jaar met zo’'n 10%. Andere
merken die kunnen profiteren van
het WK zijn Philips (tv's), Adidas
(FIFA-partner), MacDonalds en het
op de Zuid Afrikaanse beurs
genoteerde Telkom (telecom). Met
wat fantasie is het rijtje makkelijk
aan te vullen.

Op de Johannesburg Stock Exchange staan voornamelijk bedrijven genoteerd uit de
grondstoffensector, de bouw en de onvermijdelijke banken. Gezamenlijk hebben die het goed
gedaan. In 2009 is de JSE Top40 met 64% opgelopen, teruggerekend naar euro’s, en dit jaar is
er tot op heden ook alweer een dikke 10% bijgekomen. Of daarmee de rek eruit is valt te bezien,
met name China heeft de delfstoffen uit Afrika hard nodig en oefent daarmee grote vraag uit.



Beleggen in wijn kan ook, maar dat zou ik nooit via de beurs doen. Het is veel leuker en
lekkerder om een collectie zelf op te bouwen. Persoonlijk vind ik wijn meer geschikt om te
drinken dan om in te beleggen, maar voor de kenner kan investeren in wijn erg interessant zijn.
Uit cijfers van veilinghuizen blijkt dat het rendement op topwijnen zeer hoog ligt, maar de markt
is moeilijk toegankelijk en illiquide. De wijn zelf is dat natuurlijk niet, dus als het rendement
tegenvalt, dan kan de investering gewoon worden opgedronken. Proost!
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